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artesanias
de colombia NOMBRE DEL GERENTE GISSELLA BARRIOS GUERRERO IDENTIFICACION C.C.1,129,567,204
CARGO SUBGERENTE DE PROMOCION Y GENERACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES
’
Avance Evidencias
-
Ne ' ijefwos. Comprofn:sos Indicador Fecha inicio-fin Actividades Peso % plimiento | % limiento Observaciones del o o %C to de % Cumplimiento Resultado
instit g de/mm/aa ponderado . avance y A afito N L
programado a 1er | de Indicador 1er oportunidad de programado a 2° indicador 2° Descripcién Ubicacién
semestre Semestre P . semestre Semestre
mejora
Cubrir 30 Departamentos-del
tenitorio nacional con
inversién en producto Cubiir el tenitorio nacional
Fortalecer |a actividad artesanal por medio de la Inversién en .
artesanal a nivel local| peneficiar a 536 atesancs | 2 o producto artasanal 30% 12% 18% informes y cuadros | 1S0LG60 Modulo
y regional proveedores de artesania 311122017 especificos. Estratégica
—_— Apoyar y/o promover la
Apoyar{;:;g:anliz;c;?:sde dos organizacion de ferias
9 regionales
1
Desarrollar 10 lineas de dg::;';;::i:t{:r;:s
product:erca::)arc:&ri\:g:: conel organizaciones relacionadas
con el sector turistico.
; Comprar los productos : .
Contribuir al Generar ingreso a losjincrementar en un 5% las 28/02/2017 Isolucién Modulo
semento de fos |artesancs a través de|ventas en las vitinas al ::zl?:i: o Iea' r'z;'gg:" :ZI| 30% 8% 22% Info::e:gﬁlz;a;dros Planeacion
ingresos de los la venta de artesania pmrpocionales, con respecto 3111212017 inventario de las vitn'r{as P " Estratégica
artesanos a traves al afio antertor promacianales de ADC
delap i6n de
las artesanias y fa Diversificar la venta de
creacién de Apertura de tres nuevos producto artesanal en
oportunidades clientes intemacionales nuevos mercados
comerciales intemacionales
Facilitar la participacién de 70 - .
o N Facilitar la participacion de
orga?‘r:::rc‘uo':sezr?;y:snvas organizaciones de artesanos
:ventos y en ferias y/o Eventos
2 Facilitar la participacion de Fj;'g:; ;2 pf:ésgt?:;neze
O i t 1.085 unidades productivas 28/02/2017 oportunida:es comerciales 1solucién Médul
rganizar evenltos| en oportunidades comerciales . : solucion Modulo
para la promocion de| al promovidas por ADC 0% 23% 17% '“’°gs"::c‘i'ﬁ°c‘;:"’°s Planeacion
e " X N
la artesanias Organizar dos ferias 31/12/2017 Estratégica
artesanales en asocio con
terceros Organizar ferias de la
Cumplir en un 100% las actividad artesanal en
ventas proyectadas en las asocio con terceros
ferias organizadas por
Artesanias de Colombia
100%
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Avance Evidencias
Objetivos Compromisos . Fecha inicio-fin . Peso Ob: i del imi
N° " servaciones del " " % Cumplimiento
institucionales gerenciales Indicador de/mm/aa Actividades ponderado % cump to | % cump avance y % cump to | % Cumy . afio Resultado
programado a 1er | de Indicador ter oportunidad de programado a 2° indicador 2° Descripcién Ubicacién
semestre Semestre po! . semestre Semestre
mejora
Cubrir 30 Departamentos del
territorio nacionat con
inversién en producte Cubrir el territorio nacional
Fortalecer la actividad artesanat 28/02/2017 por medio de la Inversion en
;'::5;':‘3‘," a nivel 1ocal| - geneficiar a 536 artesanos al producto artesanal 30% 12% 10% 18% informes y cuadros Iso:;g::ahgzgulo
g proveedores de artesania 3171212017 especificos. Estratégica
. Apoyar y/o promover 12
Apoyar la organizacién de dos A N
ferias regionales orgamzaqﬁn de ferias
regionales
1
. Generar una oferta
Desarroltar 10 lineas de y "
producto relacionadas con el drf_erer‘xctada para fas
sector turistico organizaciones relacionadas
con ef sector turistico.
. Comeprar los productos :
Contribuir al Generar ingreso a los|incrementar en un 5% las 28/02/2017 basado en el resultado del Isolucion Médulo
aumento de los | 1tesanos a través de|ventas en las vitrinas al i de 12 resation y del 30% 8% 7% 22% '"”::esg;ﬁwidf“ Planeacion
N i ecificos. e
ingresos de los la venta de artesania ergggzc:‘?:rl‘_i?. con respecto 31/12/2017 inventario de Ias vitrinas P! Estratégica
artesanos a través promocionales de ADC
de la pr i6n de
las anes:‘mias yla Diversificar Ia venta de
creacién de Apertura de tres nuevos preducto artesanal en
oportunidades clientes intemacionales nuevos mercados
comerciales intemacionales
Facilitar la participacion de 70 - L
organizaciones productivas :T;;:gz::sm;p::::ags s
artesanales en ferias y i en ferias y/o Eventos
eventos yio Bven
2 Facilitar 1a participacion de Far:flrtar fa pamup?dén de
. " unidades productivas en
3 1.065 unidades productivas oportunidades comerciales
Organizar  eventos| en oportunidades comerciales |  28/02/2017 P aces Inf dros | !solucién Méduto
para la promocion de al promovidas por ADC 40% 23% 22% 17% n °;’:es Yr‘;“"’ 5] " Planeacion
i pecificos. S
la artesanias Organizar dos feras 31/12/2017 Estratégica
artesanales en asocio con
terceros Organizar ferias de fa
Cumplir en un 100% las actividad artesanal en
ventas proyectadas en las asocio con terceros
ferias organizadas por
Artesanias de Colombia
100%
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Avance Evidencias
. Objetivos Compromisos . Fecha inicio-fin . Peso - . Observaciones del - L % Cumplimiento
N institucionaies gerenciales Indicador de/mm/aa Actlvidades ponderado % ¢ % ¢ P avance y % P b % r ! to de afo Resuttado o L
programado a 1er | de Indicador 1er oportunidad de programado a 2 indicador 2° Descripcitén Ubicacién
semestre Semestre P semestre Semestre
mejora
Cubrir 30 Departamentos del
territorio nacional con
inversién en producto Cubrir el territorio naciona!
Fortalecer la actividad artesanal 280202017 por medio de !a Inversién en 5
i . producto artesanal Isolucién Médulo
anesanal a nivel local| - eneficiar a 538 artesanos al 30% 2% 1% 18% 18% 20% 20% Informes y cuadros | ™ eacién
y regional proveedores de artesania 311122017 especificos. :
. I Estratégica
Apoyar la organizacién de dos Apoya! qu promover la -
ferias regionales organizacion de ferias
regionales
. -
. Generar una oferta
Desarrollar 10 lineas de - N
. diferenciada para las
pmduciﬁ:_c::::t?:: conel organizaciones relacionadas
con el sector turistico,
. . Comprar los productos .
Contribuir al Generar ingreso a los|incrementar en un 5% las 28/02/2017 basado en el resultado del Informes y cuadros Isolucion Médulo
aumento de log  |artesanos a través dejventas en ias vitrinas at andlisis de la rotacién y del 30% 8% 7% 22% 24% 31% 31% especyfcos Planeacién
: " N ificos. N
ingresos de los la venta de artesania glrc;r::g:?:rlﬁ. con respecto 3171212017 inventario de las vitrinas Estratégica
artesanos a travis promocionales de ADC
de la promocion de
las artesanias y la Diversificar la venta de
creacion de Apertura de tres nuevos producto artesanal en
oportunidades clientes intemacionales nuevos mercados
comerciales internacionales
Fi:“i::irz?c’i::r::gp?i:m:t(i’:azo Facititar la participacion de
g rtesanales ez ferias organizaciones de artesanos
eventos y en ferias y/o Eventos
2 Facilitar la participacion de Fa;igt:é;z pmﬁg?\gt:ne:e
1.065 unidades productivas u i P al
Organizar  eventos| en oportunidades comerciales |  28/02/2017 | oportunidades comerciales Isolucion Méduto
para fa promocion de al promovidas por ADC 40% 23% 2% 17% 18% 40% 40% Informes y cuadras | 0 eacién
laar : Organizar dos ferias 322017 sepecificos. Estratégica
artesanales en asocio con
terceros Organizar ferias de la
Curnplir en un 100% tas actividad artesanal en
ventas proyectadas en las asocio con terceros
ferias organizadas por
Artesanias de Colombia
Total 100% 3% 40% 0% 7% €0% 100% 100%
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