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RESUMEN

Estearticulopresentalosresultadosdelacaracterizacidn
de las comunidades atendidas por el proyecto Atencidn
a Poblacién Desplazada y Vulnerable (APD) desarrollado
durante el 2013 en la regién del Urabd Antioquefo y
Cdérdoba. Los objetivos de esta caracterizacion fueron:
1) Comprender la historia de las organizaciones desde
una perspectiva colectiva, delineando los aspectos clave
de las comunidades; 2) Advertir los problemas que se
presentan en el desarrollo de la cadena productiva que
se deriva de la artesania; 3) Identificar organizaciones,
entidades, empresas privadas o publicas en la zona y
desarrollen trabajos junto, por o para los municipios
en donde se situé el programa; 4) Visualizar la
pertinencia del trabajo realizado en zona por parte
de los asesores, derivando de ello las expectativas de
los grupos atendidos. El marco metodoldgico utilizado
fue el de Medios de Vida Sostenibles, propuesto por
el Departamento para el Desarrollo Internacional. Los
resultados arrojados evidenciaron historia, problemas
y entidades que podrian ser contactadas a futuro para
apoyo a los colectivos artesanales, todo ello consignado

INTRODUCCION

Através del proyecto “Mejoramiento de la competitividad
del sector artesanal de la poblacién vulnerable del pais.
Atencién a la Poblacion Desplazada - APD” Artesanias
de Colombia adquiere el rol de ejecutor de politica
publica como entidad adscrita al Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo y desarrolla trabajos en zona
buscando desarrollar y mejorar las técnicas y acabados,
capacidades sociales y comerciales de los artesanos
gue se encuentran en situacién de vulnerabilidad.

A sabiendas de la problematica que afectaa mas de cinco
millones de personas alrededordelterritoriocolombiano
Artesanias de Colombia, por medio del programa APD,
se suma a la labor que viene desarrollando el gobierno
nacional en relacién con el conflicto armado interno que
se vive. De acuerdo con los indices y necesidades de
atencidn a poblacién vulnerable, se determiné atender
en 2013 los departamentos de Antioquia y Cérdoba.

1 Elinforme esta disponible en formato digital en:
http://repositorio.artesaniasdecolombia.com.co/handle/001/1704

en uninforme institucional y un documento audio-visual
socializado en Expoartesanias 2013, entregado a las
comunidades atendidas en ese periodo y presentado a
las comunidades que en 2014 comienzan el proceso en
Chocé; la difusion del mismo ha sido un punto clave en
un pais en el que se hace primordial dar relevancia a las
culturas tradicionales y visibilizar las problematicas en
torno al conflicto.

Finalmente el propdsito del presente articulo es mostrar
la pertinencia del trabajo de la caracterizacién con
comunidades artesanas en condicion de vulnerabilidad,
de los talleres realizados y del uso de medios
audiovisuales para dar fe de este tipo de experiencia de
generacion de ingresos.

PALABRAS CLAVE: Poblacién desplazada, Artesania,
Medios de vida sostenibles, Rio de la Vida,
Problemas en la Artesania,

Georreferenciacion,
Organizaciones.

Figura 2. Mapa Cérdoba con ubicacién de grupos artesanales
atendidos en la zona.

ARTIFICES tedn




Frarma

Mapa Uraba Antioqueiio con ubicacién de grupos
artesanales atendidos en zona

Figura 1.

los articulos de los artesanos de forma que se puedan
abrir puertas en nuevos ambitos y oxigenar el mercado;
finalmente, el trabajo de la antropdloga consistid
en la caracterizacién de los grupos atendidos, la
contextualizacidn a nivel histérico, politico y social y el
registro visual del proyecto y su respectiva edicién.

La caracterizacidon y contextualizacion se sistematizé en
un texto que se alimenté a lo largo del afo, a medida
que se realizaban los talleres y acompanamientos a las

METODOLOGIA

En concordancia con la misién de Artesanias de
Colombia, el proyecto APD 2013 direcciond el trabajo
en campo al mejoramiento de las condiciones del sector
artesanal, asi como a su competitividad a nivel nacional
e internacional. De acuerdo con lo anterior y con los
objetivos particulares del proyecto, la metodologia
empleada fue el resultado de un analisis que buscé dar
efectiva cuenta de la variedad de entornos geograficos
y condiciones sociales de los diversos grupos incluidos.
En este orden de ideas nos propusimos como equipo
una aproximacion metodoldgica que contemplara la

2 El desplazamiento por violencia es uno de los factores de vulnerabilidad mas relevantes
en el contexto colombiano. Por ende es importante considerar la perspectiva que le da la
Corte Constitucional (2013) a éste fendmeno: El desplazamiento forzado en Colombia ha
de ser abordado desde una percepcidn juridica que confiera al sector victima de hechos
delictivos, una posicion excepcional, y debe ser manejado con enfoque diferencial. Las
victimas del conflicto son personas que han sufrido maltrato de todo tipo, desde fisico,
hasta psicoldgico, desde pérdida de familiares, violaciones, despojo de tierras, hasta
desplazamientos).

3 De acuerdo con la pagina oficial de la Unidad para la Atencion y Reparacion Integral
de las Victimas (UARIV) a Mayo de 2013 la cifra de desplazados desde hace mds de tres
décadas haciende a 5.185.400.

Alli se incluyeron personas que han sido afectadas por
el conflicto interno asi como poblaciones consideradas
vulnerables por otras condiciones: indigenas, afro
descendientes, campesinos en extrema pobreza,
mujeres cabeza de familia, personas de la tercera edad.
Un equipo de profesionales se encargo del del trabajo en
campo en diferentes ejes. Dos disenadores se ocuparon
del mejoramiento del producto, acabados vy tintes,
teniendo en cuenta la tradicién de las comunidades
intervenidas; la trabajadora social propuso formas
de organizacion entre los grupos, asociatividad y
concienciacién a los beneficiarios sobre sus deberes
y derechos civiles como personas en condicién de
desplazamiento; el profesional en comercializacién,
se ocupd del asesoramiento en costos del producto y
se encargd de abrir espacios locales y nacionales a

comunidades. El documento estuvo disponible desde el
inicio del proyecto de forma que los otros profesionales
tuvieran acceso al mismo para que funcionara de
informacién transversal a todos los ejes. Al finalizar
el proceso se procurd una compilacién de contexto y
caracterizacién de cada grupo atendido para conformar
un documento detallado de la situacién de los colectivos
artesanales APD 2013.

comprension de los distintos medios de vida de las
comunidades objetivo y su respectiva sostenibilidad
en términos econdmicos, principalmente. Asi mismo
consideramos imprescindible encontrar maneras
idéneas para entender las necesidades propias de los
colectivos artesanales: una via pensada como capaz de
dar cuenta de las variaciones de las realidades sociales
constantemente cambiantes. El marco de Medios de
Vida Sostenibles parecié abarcar ambas necesidades.

De acuerdo con el Departamento para el Desarrollo
Internacional-DFID-unmediodevidaestodaposibilidad,

4 1) TURBO Grupo Crochet compuesto por 10 mujeres afrodescendientes; dos personas
Embera Chami que trabajan chaquira; 4 personas que trabajan calceta de platano;

3 mujeres que trabajan canaflecha. 2) APARTADO Asociacidn de calceta de platano
Manos de Urabd, compuesto por 8 personas; grupo artesanal comunidad Zend Zungo
Embarcadero compuesto por 10 personas; grupo artesanos comunidades indigenas
Embera Katio/Chami compuesto por 26 personas; independientes ebanisteria y
carpinteria -5 personas-; independientes costura -4 personas-; grupo crochet 2 agujas
compuesto por 18 personas, 12 asesorias puntuales con personas que desarrollan artes
manuales; grupo gastronémico Banalight. 3) CHIGORODO Grupo madera ASODISBAN
compuesto por 14 personas en condicion de discapacidad; grupo suncho compuesto por 9
mujeres afrodescendientes.
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activo y actividad necesaria para que una comunidad
sobreviva; el hecho de ser sostenible, implica que éstos
tres items nombrados resulten duraderos a lo largo del
tiempo, soporten cambios, choques y se sobrepongan a
los mismos. Entonces, el objetivo del uso de este marco
en nuestro proyecto fue facilitar la identificacion de las

Figura 1. Marco de los medios de vida sostenibles

Claves
H = capital Humano

|

distintas posibilidades, activos y actividades necesarias
de acuerdo con los propodsitos de APD. Asi procuramos
encontrar estrategias efectivas para mejorar de
forma sostenible las condiciones econdmicas de las
comunidades involucradas en el proceso.

5 = capital Social N = capital Natural F = capital Fisico

Fi = caplal Fnancenm
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Figura 3. Departamento para el Desarrollo Internacional, Hojas Orientativas Sobre los Medios de Vida Sostenibles, 1999, http://www.ieham.org/html/docs/02%20SP-MV52%20Marco.pdf

[Consulta el viernes 3 de Mayo de 2013]

El hecho de propiciar la colaboracidon entre las partes
-investigadores y comunidades- y la flexibilidad de
la metodologia, respondié a la necesidad de obtener
resultados de mayor calidad para las comunidades, en
pro del mejoramiento frente a las necesidades de las
mismas. En el caso particular del programa APD las
herramientas de investigacién social empleadas para
comprender los Medios de Vida Sostenibles, estan
condicionadas por experiencias distintas, pero que
conservan como denominador comun la pobreza, la
violencia y/o las migraciones forzadas.

Larecopilaciéon de Frans Geilfuss “80 Herramientas Para
el Desarrollo Participativo: Diagndstico, Planificacidn,
Monitoreo, Participaciéon” sirvi6 como guia para el
desarrollo de talleres en zona. Dado el alcance rural

de dicha investigacién y la similitud en el enfoque
sostenible, se considerd oportuna la traducciéon de los
ejercicios del “oficio agricola” a los oficios artesanales.
Dependiendo de las particularidades de las comunidades
con las que seiba atrabajar, los tiempos con las mismas
y la periodicidad de lalabor en zona, se determind cudles
de las herramienta propuestas por Geilfuss serian las
mas adecuadas para la caracterizacion.

La primera visita de la antropdéloga —quien viajé sola
en esa oportunidad- buscé comprender la historia de
las organizaciones artesanales; se pidié a los lideres
una primera entrevista con el fin de desarrollar un
dialogo semi-estructurado en el que se vislumbraran
las caracteristicas mas amplias de cada colectivo.
Dichos didlogos fueron registrados en diario de campo o

5 1) CERETE (Rabolargo) Grupo artesanal compuesto por 10 personas que trabajan calceta de pldtano en rollo. 2) TUCHIN Grupo de 36 artesanos Zenu que trabajan canaflecha. 3)
LORICA (San Sebastian) Grupo de 29 alfareros —prevalentemente mayores-. 4) MONTERIA (Ayddenos a Progresar) Grupo de 14 mujeres cabeza de hogar artesanas de enea (fibra
vegetal). 5) PUERTO LIBERTADOR (Mujeres Unidas por Amor a Puerto Libertador) Grupo de 40 mujeres que trabajan iraca y totumo combinados. 6) MONTELIBANO: Asociacion de Mujeres
Victimas del Conflicto Armado calzado Nazareth, compuesto por 17 personas que trabajan el totumo, Red de Mujeres Afrocolombianas del San Jorge, compuesto por 50 mujeres

trabajadoras de totumo.
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grabadasenaudio; porcadagruposehizounaindagacion
previa con las entidades que nos direccionaron hacia
los mismos, con el fin de identificar y contactar sus
respectivos lideres.

Los ejes determinantes de la entrevista fueron: razones
o motivadores para la conformacién y sostenimiento
de la figura asociativa (asociacién); composicion
por género, edad, proveniencia étnica, principales
actividades econdmicas de los integrantes del grupo.
Con la informacion obtenida y luego de su analisis
cualitativo se logré una caracterizacion a grandes
rasgos de las comunidades.

El segundo encuentro —la mayoria realizado en la misma
visita de la antropdloga- se organizé con cada una de
las comunidades y con la totalidad de sus integrantes.
En esta ocasion se desarrollaron dos actividades. La
primera, estuvo encaminada a entender el contexto
geografico que habitan actualmente las personas
atendidas. Esto para comprender de qué manera los
artesanos se han acoplado al contexto geografico
actual y cotidiano, procurando identificar los lugares y
actividades que desarrollan en el mismo, desde llevar
a sus hijos a la escuela, hasta comprar los materiales
con los que trabajan sus artesanias o la iglesia a la que
acuden. La segunda actividad, de la que obtuvimos mas
informacion, se denomind la linea del tiempo o el rio de
la vida; en ésta los artesanos dibujaron individualmente
sobre papel los sucesos mas importantes de su vida y
las expectativas de su futuro. El propdsito era entender
esa nueva configuracion del plan de vida, especialmente
de los desplazados con los que se trabajé. En ambas
actividades se registraron los nombres de los autores
de cada dibujo para una comprension de los contextos
particulares.

Durante el tercer encuentro —que se dio en la siguiente
visita- se continud con la caracterizacidn que se venia
haciendo con las comunidades. Con cada comunidad
se realizé respectivamente un taller colectivo llamado
Problemas en la Artesania. Para esta actividad se dividié
verticalmente un pliego de papel periddico: de un lado se
escribian las etapas de la cadena productiva artesanal,
del otro, se escribian los problemas asociados a cada
una de las etapas de esa cadena.

El cuarto encuentro realizamos un barrido de
informacion referente a las organizaciones existentes
en la zona en la que los artesanos habitan.

El taller buscé la participacion activa de los asistentes
con el propdsito de hallar todas las instituciones con las
gue los artesanos estuvieran ligados y familiarizados;
ademds aquellas que hicieran presencia en la zona
de los grupos artesanos atendidos (ONGs, organismos
institucionales Estatales) aun cuando los artesanos no
estuvieran familiarizados o hubieran sido atendidos por
éstas. Por cada comunidad se utilizaron dos carteleras,
una encima de otra. En la primera se trat6 de anotar las
organizaciones institucionales de las que los colectivos
artesanos tuvieran conocimiento. En la segunda, se
escribieron las organizaciones civiles de las que ellos
tuvieran conocimiento (muchos de los beneficiarios
incluso hacen parte de ellas).

El objetivo de la actividad fue aprender sobre las
organizacionesygrupos activosenlacomunidad,y sobre
cémo sus miembros lo visualizan, ademdas de entender
las interacciones que tienen estas organizaciones entre
si. Esto podria ayudar a determinar responsabilidades
en la planificacidn de proyectos artesanales.

10
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RESULTADOS

La eleccion de una metodologia para la caracterizacién
susceptible de modificaciones no fue deliberada. Dentro
de un proyecto que atiende diferentes contextos se
hace necesario optar por marcos de acciéon flexibles
gue permitan el estudio de condiciones diferentes en
materia ambiental, social, condiciones de vulnerabilidad,
economia e incluso de oficios artesanales. Esta fue la
primera aproximacién al marco de estudios presentado
en el anterior aparte; sin embargo fue necesario un
analisis previo de las posibles respuestas de las
comunidades atendidas respecto a la metodologia, de
lo que derivd la seleccién de los talleres llevados a cabo
desde desarrollo humano y el componente de tradicion
y contextualizacién.

Algunos de los talleres realizados probablemente no
lograron la eficacia que si obtuvieron otros. De todos
éstos el que arrojé mayor informacién fue eldenominado
Problemas en la Artesania, mientras que el denominado
Organizaciones Sociales encontré varios problemas
dentro de las comunidades a la hora de explicarlo,
ya que las comunidades no tenian claridad sobre las
entidades que han trabajado en la zona, cudles son sus
dependencias y con qué entidades e intereses -publicos
o privados relacionan su accionar.

A pesar de los tropiezos, la pesquisa arrojo elementos
con los que delineamos el panorama de las comunidades
y de los diferentes elementos que resultaron comunes
a las mismas, lo cual generd importantes revelaciones
para los distintos ejes del proyecto.

Las tres primeras actividades realizadas fueron:
entrevista o didlogo participativo a lideres de los
colectivos artesanales identificados e inscritos; Linea
de Tiempo; Georreferenciacion.

De los tres ejercicios efectuados derivaron elementos
comunes a la mayoria de organizaciones artesanales,
a saber: La artesania tiende a ser considerada como
alternativa o actividad secundaria para la de generacidn
deingresos, es decir,no es concebida como una actividad
economica principal; observando que tal percepcién no
beneficia a las comunidades si se les solicitan pedidos
voluminosos o constantes ya que es probable que

privilegien otro tipo de actividades que pueden generar
ingresos con mayor rapidez, por ejemplo el trabajo
jornal en el campo. Otro aspecto descubierto fue que
los grupos conformados por personas afectadas por el
conflictotienden a mantenereloficioartesanaly parecen
ser mas constantes en su labor; esto probablemente
porque muchos de ellos han sido beneficiarios
de diversos programas en donde se promueve la
asociatividad como punto que refuerza la generacion
de ingresos. Al contrario, los grupos indigenas tienden
a ser mas individualistas, pues su familia es la unidad
productiva por excelencia; ademas parece ser que el
asistencialismo por medio del cual se ha tratado de
satisfacer los derechos fundamentales de las etnias, ha
llevado a una suerte de conformismo que no les permite
pensar en los beneficios de ser perseverantes; de hecho
en el momento de la produccién para Expoartesanias
2013 muchos de ellos se vieron agobiados por la
premura vy la falta de esfuerzos colectivos.

Lacuartaactividad, Problemasen laArtesania,implicé el
uso de un pliego de papel periddico divido verticalmente
en dos: de un lado se escribieron las etapas de la cadena
productiva artesanal; del otro lado se escribieron los
problemas asociados a cada una de las etapas de la
cadena productiva que se eligi6é analizar. Estos fueron:
Decision —-el momento en el que se decide dedicar
tiempo a la produccién de artesanias y las razones por
las que se decida-; Extraccién de la materia prima -
una descripcion rapida de la extraccién de la materia
prima y las complicaciones que surgen al hacerlo (en
cada municipio se debe diferenciar las materias primas
gue se trabajen, dado que muchas veces habra mas de
un colectivo artesanal en la reunidn)-; procesamiento
y preparaciéon de la materia prima; confeccién de la
artesania; venta de la artesania.

A lo largo del taller se vislumbraron aquellos
inconvenientes que se le presentan al artesano a
medida que avanza en el desarrollo de la artesania.
El impulso para comenzar a desarrollar artesania
muchas veces ni siquiera es consciente. Esa decision
para las comunidades indigenas esta ligado a la cultura,
la simbologia, su esencia, por lo que se mantiene
concatenada de generacién en generacion. Aun cuando

LL
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muchos de ellos no la realicen, es bastante probable que
todas las generaciones en una comunidad conozcan la
técnica. Para ellos, la artesania significa una afirmacién
de su cultura. En la contemporaneidad, la aprovechan
ademds como sustento econdmico, si bien los problemas
relacionados con el costo de la realizacién de una pieza
generalmente esté subvaloradoy, por ende, remunerado
por mucho menos.

En cuanto a la extracciéon de la materia prima, la mayoria
de oficios no aparece como un aspecto importante o,
incluso, parteintegraldel proceso productivo.Elejercicio
del taller debe visualizar este tipo de diferencias. En
tejeduria en chaquira, zuncho o crochet —-oficios que se
atendieron en 2013- los artesanos deben comprar a un
proveedor el material, que por demas es artificial. En el
caso de otros oficios como tejeduria en fibras o
alfareria, por ejemplo, ocasionalmente los artesanos
extraen por si mismos el material y lo preparan para
que resulte apto para el trabajo artesanal; este proceso
para la fibra de la enea trae peligros para las artesanas,
pues se obtiene en ciénagas donde hay animales
peligrosos como culebras; es por ello que muchas veces
ellas prefieren pagar a un tercero para que lo haga; de
igual manera para la calceta de platano en el Uraba
Antioqueno, porque en las bananeras hay animales que
pueden atacar y las plantas son muy altas, lo cual puede
generar caidas.

En cuanto a la disponibilidad de las materias primas
se generaron hallazgos importantes. Las condiciones
climaticas y la alta produccidn de artesanias en algunas
temporadas limitan el recurso. De acuerdo con la época,
el totumo o la enea pueden disminuir; ambos materiales
son susceptibles de dano con la humedad, por lo que
los cuidados deben ser mayores y muchas veces los
artesanos no poseen las condiciones para el cuidado.
En cuanto a la cerdmica, el problema identificado esta
asociado alaclausurade losterrenosenlos que se hacia
la extraccion del barro; si antes los habitantes de San
Sebastian, Cérdoba, tenian libre acceso a la recoleccién
del insumo, en la actualidad esto se redefine, pues
los artesanos solo tienen acceso a una porcién muy
reducida de materia prima.

En cuanto a los oficios realizados con materia prima
artificial se conocid que la para la tejeduria en chaquira
muchas veces este material -traido de la China y/o
Polonia- escasea en el Uraba Antioqueno, por lo que
debe ser pedida a Medellin o Bogotad. En el caso de
la tejeduria en crochet es dificil encontrar la amplia

gama cromatica de hilaza necesaria para la confeccién.
Ademas de la variedad, el precio de la chaquira y la
hilaza es muy elevado en los municipios intermedios,
de forma que el pedido a ciudades capitales resulta
también mds conveniente en términos econdmicos;
la diferencia puede ser incluso el doble del precio en
Medellin o Bogota.

Finalmente en cuanto a la comercializacién se encontré
que la region del Urabd Antioqueno resuelve de mejor
maneralacomercializaciénde los productos artesanales
en general. Los diferentes grupos encuentran espacios,
ya sea regionales o nacionales, por medio de los
cuales el oficio artesanal se convierte en una actividad
importante en cuanto al rescate cultural (comunidades
indigenas y afro) asi como a la generacion de ingresos.
De hecho muchos de los grupos estdn constituidos por
personas objeto de violencia, quienes han reinterpretado
y encaminado nuevamente su vida a partir del oficio
artesanal.

En Cérdoba la situacién varia dependiendo de la cercania
a Monteria, capital del departamento. En este sentido
se detallé que las artesanas de la enea han tenido
mayores posibilidades de darse a conocer, seguidas de
las mujeres de Montelibano, quienes han tenido mucha
intervencion de entidades no gubernamentales que las
han apoyado dandoles reconocimiento; éste municipio
ha obtenido mucha ayuda puesto que ha sido un foco
importante de inmigracién a causa del desplazamiento
por la violencia. Otro pueblo que ha sido reconocido es
Tuchin; tristemente la razén ha sido la explotacién de
mano de obra por parte de empresas que se aprovechan
de las necesidades de los artesanos en zonas
marginadas, por lo que el trabajo con ellos fue mucho
mas arduo respecto a la comercializacién y el valor de
materia prima, mano de obra y tradicién.

La quinta actividad propuesta a los colectivos se llamé
Organizaciones. Es importante encontrar medios que
permitan continuar con los propésitos iniciados por
APD 2013: por esta razén el objetivo de la actividad
era identificar la red de organizaciones con quienes
también interactdan los grupos y comunidades, asi como
la oferta de servicios de la cual participan. Ademas se
pretendia realizar la identificaciéon de actores para
posibles articulaciones de Artesanias de Colombia con
otras entidades, aparte de socializar la oferta a quienes
no la conocian para la consecucién de fondos y el
fortalecimiento a las ofertas institucionales.
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Esto puede ayudar a determinar responsablidades en
la planificaciéon ademdas de mejorar la parte técnica del
producto. La continuidad favorece la prolongacién y
mejoramiento del proceso artesanal.

En muchas ocasiones los artesanos no saben de qué
manera entrar en contacto con instituciones que
pongan a disposicién fondos para desarrollar proyectos
productivos de forma conjunta. Se vuelve necesario
fortalecer las capacidades de los colectivos con
quienes se trabaja en términos de relaciones publicas.
Ademas de ello, el fortalecimiento sobre cémo plantear,
desarrollar y redactar un proyecto es relevante en la
medida que, a través de los mismos, los colectivos
tendrian la capacidad de demostrar el objetivo de su
sociedad a corto, mediano y largo plazo. De esta manera
se aclararia el futuro que ellos buscan darle al oficio
artesanal que desarrollan y el aporte a nivel artesanal
local y globalmente.

Para este ejercicio desarrollado con las comunidades
de Urabd Antioqueno y Cérdoba, se intentd analizar
y derivar conjeturas de las dos regiones atendidas;
las similitudes entre los tres municipios de Uraba
Antioqueno y los municipios de Cdérdoba, permitieron

CONCLUSIONES

El trabajo realizado durante el proceso de 2013
produjo bastantes resultados positivos gracias al
esfuerzo de los diversos componentes del equipo de
trabajo APD. Ademds a raiz de buenas interacciones
y constante didlogo entre el equipo y los grupos en
campo se generd un impulso importante que derivo,
entre otras cosas, en ventas satisfactorias del stand
APD 2013 en Expoartesanias —punto primordial que
Artesanias de Colombia tiene para evaluar el éxito del
proyecto-. Para el equipo, sin embargo, se visualizaron
puntos fundamentales dentro de las comunidades y se
presentaron elementos valiosos que dieron cuenta de
cambios en perspectivas a lo largo del trabajo del ano.

La informacion colectada por medio de la entrevista
provey6 de informacidn inicial para entrar a trabajar
con los diferentes grupos identificados. Luego la
Linea de Tiempo y Georreferenciaciéon proporcionaron
respectivamente informacién de los individuos que
trabajaron con nosotros y su perspectiva sobre el
espacio geografico que habitaban, su relacién con el
entorno en el que desarrollan su cotidianidad. El taller

extraer dos bloques de informacién que se adecuan a
cada municipio de las respectivas regiones. Se traté
de sintetizar la informaciéon recopilada de ambos
departamentos, para que haya claridad y se pueda
ofrecer durante el seguimiento en la zona (2014)
informacion util a los beneficiarios que busquen apoyo
en entidades.

Las entidades o programas de instituciones privadas
y publicas que presentaron mayor presencia en la
zona de Uraba Antioqueno fueron Familias en Accién,
Mypimes, FUPAD, La Organizacién de Indigenas de
Antioquia, Alianza Productiva. En Cérdoba, por su parte,
las entidades que mdas renombre tienen dentro de los
circulos de los artesanos atendidos son: Red Unidos, el
SENA y Fundaciéon San Isidro. De las entidades apenas
nombradas se traté de entregar una investigacion
suficiente paraqueeltrabajode seguimiento el siguiente
ano tuviera en cuenta tal recopilacién con la intensiéon
de usarla y extender el rango de conocimiento de los
artesanos respecto a las posibilidades que pudieran
tener en cuento a oportunidades de generacién de
ingresos.

de Problemas en la Artesania hizo explicitos muchos
problemas que tal vez no habrian podido entenderse de
no pensar sistematicamente en ellos dentro de la cadena
productiva. Hay que tener en cuenta los eslabones mas
importantes de la cadena productiva de la artesania
en cada oficio particular, para identificar debilidades,
fortalezas y peculiaridades en el proceso productivo.

A parte del analisis realizado a raiz de los talleres, el
acercamiento que tuvo el equipo logré la grabacién
y edicion de un documento audiovisual, abrebocas
de las condiciones de los artesanos, historias de
vida y expectativas. Este punto fue un elemento
cualitativamente muy enriquecedor: como equipo
pudimos rastrear la evolucién de las diferentes
perspectivas de aquellos con quienes trabajamos,
pero también los espectadores y compradores de
Expoartesanias tuvieron la oportunidad de acercarse de
una manera mas humana al producto que habrian de
comprar. La tradiciéon y la historia individual que esta
detrds de la manufactura hace que la misma adquiera
un valor emocional y econémico.
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INTRODUCCION

Este documento es un registro inicial de la relacién que
Artesanias de Colombia S.A. ha establecido entre la
actividad artesanal y el sector econémico de la moda
colombiana.

Recoge un ejercicio de sondeo realizado sobre fuentes
secundarias que reposan en el Centro de Investigacion
y Documentacion para la Artesania (CENDAR) y el
Laboratorio de Disefo e innovacidn para la artesania
de Bogotd. Este sondeo se realizé en dos momentos,
uno inicial entre el 12y 13 de febrero del 2013, donde
se buscé entender la relacidn entre la actividad
artesanal y la moda a lo largo de los 40 anos de trabajo
de Artesanias de Colombia S.A. con productores de
artesanias; otro, entre el 26 y 28 de febrero del 2013,
con el que se buscoé precisar las experiencias de esa
relacién en el ultimo lustro.

Como ejercicio inicial apenas recoge y enuncia
elementos que brindan un marco general de
entendimiento de la relacidn entre la actividad
artesanal y la moda colombiana. En este sentido,
sera preciso culminar el ejercicio de archivo para
complementar este somero acercamiento y para
construir una ruta posterior de trabajo que aborde
fuentes primarias en un enfoque cuantitativo y
cualitativo, que permita consolidar un proceso de
sistematizacidn de este tipo de experiencias. Esto
procurando entender las propiedades y dimensiones de
las acciones que se han desplegado desde Artesanias
de Colombia S.A. en esta linea de trabajo, un ejercicio
necesario dentro de los procesos de sistematizacién
que realiza el drea de Gestion del Conocimiento, con
miras a la construccién de una memoria institucional
cifrada en la detecciéon de lecciones aprendidas

y factores de éxito, que deriven en procesos de
transmisién de conocimientos y estrategias de
monitoreo y evaluacion.

Este documento esta estructurado en dos secciones,
una que da cuenta la relacién entre la actividad
artesanal y la moda a lo largo de los 40 anos de
experiencia de Artesanias de Colombia S.A.y, otra,
que da cuenta de las formas de concrecién de esa
experiencia en el ultimo lustro.

LA RELACION ENTRE LA ACTIVIDAD
ARTESANAL Y LA MODA EN 40 ANOS

Si bien es cierto que Artesanias de Colombia S.A.
(AdeC) existe hace 50 afos, tan s6lo hace 40 afos viene
desarrollando acciones encaminadas al entendimientoy
mejoramientode las formasde producciénde laactividad
artesanal en Colombia (Cf. Samper de Bermudez 1974).
El entendimiento y el mejoramiento se han desplegado
desde multiples acciones que van desde la identificacion
y contextualizacion del desarrollo de uno o varios
oficios en determinados lugares del territorio nacional,
hasta la adecuacién de los objetos que en el marco de
la actividad artesanal se desarrollan para convertirlos
en productos susceptibles de comercializacién en los
mercados nacionales e internacionales.

En la década del setenta AdeC tuvo como prioridad
lograr que los productores de artesanias valoraran sus
oficios y, a la vez, que los colombianos contemplaran las
artesanias como productos susceptibles de consumo.
Una de las apuestas iniciales para lograr posicionar la
producciéon de artesanias en el mercado nacional estuvo
vinculada a la moda. En 1977, con la asesoria de la
disenadora Maria Elvira Pardo, la empresa desarrollé
una “coleccidén de vestidos para toda ocasidn, inspirados
en las técnicas tradicionales utilizando textiles
elaborados por artesanos de las distintas regiones del
pais” (AdeC 1977: sp).

Moda artesanal, como se denominod esta coleccidon de 24
piezas, se describié como:

un conjunto de bellos trajes apropiados para todos
los climas, todas las estaciones y con un saber
realmente local.

[compuesta por] tejidos de lana, material que evoca
la paz de los campos boyacenses en donde se la
trabaja manualmente; el fresco hilo del algoddn,
de tonos encendidos, que da relieve y contraste
a los ambientes de la playa; los simbolos de las
telas de los Cunas del Chocd, muestra de magia
y paciencia para vestir de gala [...] y confortables
abrigos de lana virgen la mejor y la mas original
manera de disfrutar el invierno.
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Esta coleccion ademas de buscar enaltecer los distintos
lugares del pais en donde se producian artesanias,
desde los vestidos procuraba generar representaciones
de los grupos productores; asi, la referencia para cada
prenda respondia a una identificacién toponimica o al
gentilicio con el que se reconocian las mujeres de cada
lugar. Tayrona, Quindiana, Santaferefo, son algunos de
las referencias dadas a cada conjunto.

L\ ==

“Tayrona”, “Quindiana” y “Santafereno”

Esta experiencia se difundié en dos escenarios. El
primero, dos desfiles que se realizaron en Bogota y
Medellin; el segundo, el establecimiento de relaciones
comerciales con las casas de moda Saint-Laurente,
Givenchi, Ricci Sscherrer (AdeC 1978: 48).

Esta iniciativa se volvié a intentar durante la década
del ochenta pero se abandoné rdpidamente por los
resultados obtenidos.

Durante la década del noventa, la visibilizaciéon de la
actividad artesanal colombiana y la diversificacién
de los productos se enfocd hacia la decoracién de
interiores, razon por la que la relaciéon con la moda no
revistio6 mayor importancia dentro de las acciones de
la empresa, lo que no quiere decir que este nicho se
hubiese descuidado del todo, muestra de ello son las
lineas de accesorios y joyeria que se desarrollaron
durante esa década.

DANIEL RAMIREZ

Al iniciar el nuevo siglo, la relacién de la actividad
artesanal con la moda cobré una inusitada fuerza desde
eldisenodecoleccionesdeprendasdevestiryaccesorios
gue atendian a la paleta de colores y texturas dictadas
por las tendencias mundiales. Fue asi como en el 2002
se desarrollé una coleccion denominada Homenaje a
Colombia que, inspirada en la ruana y el carriel, estuvo
compuesta por prendas de vestir, accesorios y joyas.

Stand de Artesanias de Colombia S.A en el Bogotd Fashion,
versién 2002 e imagen de pasarela (AdeC 2003: sp)

Esta coleccion participd con un stand y una pasarela en
la edicion del 2002 del Bogota Fashion.

En el 2003 la relacién entre la actividad artesanal
y el sector de la moda se potencié con la alianza que
establecié AdeC con la Oficina de la Primera Dama (Lina
Moreno) e Inexmoda, alianza que buscaba penetrar otros
nichos de mercado en el ambito nacional e internacional.
Fue asi como surgié el proyecto Identidad Colombia,
que rapidamente logré el apoyo de la Camara de la
Moda de Milan y Proexport y la marca pais Colombia es
pasién, constituyéndose en una estrategia para lograr
exportar productos artesanales desde la visibilidad que
empezaba a tomar la moda colombiana.

Esta alianza permiti6 que Identidad Colombia
participara en Colombiamoda 2003 y en la Semana de
la Moda de Mildn de ese mismo ano. Identidad Colombia
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ARTESANIAS Y MODA

era el nombre de un proyecto al que
se habian invitado a participar a
algunos disenadores de modas de
alto reconocimiento como Hernéan
Zajar, Judy Hazbun, Maria Elena
Villamil, Pepa Pombo y Modnica
Holguin (AdeC 2005: 43), a quienes
selesinvitéaintegrarensusdisenos
productos artesanales o a tomarlos
como referentes para el desarrollo
de sus prendas y accesorios.

1. Pasarela Identidad Colombia
en Colombia Moda (El Colombiano
2003). 2. Stand de Hernan Zajar en
Expoartesanias 2003 (AdeC 2005: 40).
3 Pasarela Identidad Colombia en la
Semana de la Moda de Milan (AdeC
2005: 40)

Senorita Cérdoba 2005, traje de Alfredo
Barraza. Foto de Gabriel Aponte y
Christian Escobar para Cromos

El éxito de esta iniciativa permitié
que la relacidén entre la actividad
artesanal y el diseno de modas se
fortalecieray proliferara durante los
siguientes anos. Una manifestacién
clara del éxito de esta apuesta, por
su ubicacion en un dmbito masivo
pero de todas formas ligado a las
pasarelas, se puede observar en el
cambio que el Concurso Nacional de
Belleza realizé en el 2005 del Desfile
en Traje de Fantasia para acoger la
iniciativa de AdeC de desarrollar un
Desfile en Traje Artesanal, cambio
gue se sostiene hasta la actualidad.

Esta mayor visibilidad de la actividad
artesanal también se vio potenciada
con el aumento de eventos de moda
en Colombia como Cali Exposhow,

Colombiamoda y el Bogotd Fashion.
Espacios que AdeC supo aprovechar
para poner en escena las multiples
posibilidades que brinda la relacidn
entre actividad artesanal y el sector
de la moda desde el desarrollo de
colecciones que buscaban satisfacer
una demanda de productos
diferenciados en mercados con alta
capacidad adquisitiva (Ver siguiente
apartado).
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' Stand de-'AdtleC._lgn la:Cumbre de las Américas (AdeC 2012)

Aunque la estrategia decayd durante el 2011, desde el 2012 ha empezado
a recobrar vigencia desde la invitacidon que se hizo a varios disefadores

1. Manta de Maria Elena Villamil. 2. Manta de
Silvia Tcherassi (Revista Fucsia 2002

de modas para que reinterpretaran la manta wayudu (Maria Elena Villamil,
Johana Ortiz, Leal Daccarett, Francesca Miranda, Silvia Tcherassi, entre
otros). Experiencia que tuvo un gran despliegue mediatico toda vez que fue
exhibida en el marco de la Cumbre de las Américas que se desarrolld en la

ciudad de Cartagena en abril de ese ano.

Colombia pais artesanal

Desde la segunda mitad del 2007, AdeC desarrollé una
estrategia de posicionamiento de marca que denominé
Colombia pais artesanal, esta estrategia inicié
retomando la experiencia de la década del noventa
qgue procuraba posicionar la actividad artesanal dentro
del nicho de la decoracién de interiores; sin embargo,
esta vez, la empresa no le aposté a la constitucion
de colecciones, que iniciando el nuevo siglo habian
constituido el proyecto denominado Casa Colombiana,
sino a la creacién de una estrategia sombrilla que
lograra relevar los distintos productos y lineas de
productos que se habian logrado desde el trabajo de
los disenadores de la empresa con los artesanos en los
distintos proyectos.

Un ano después, el entonces Centro de Desarrollo
Artesanal (hoy Laboratorio de Disefio e Innovacion para
la Artesania) le dio vida a la coordinacion de moda,

con la asesoria del disenador Juan Pablo Socarras. En
este contexto y aprovechando el auge que empezaban
a tener las pasarelas en Colombia y el fortalecimiento
de la relacién entre la actividad artesanal y el sector
de la moda que habia posibilitado el proyecto Identidad
Colombia, se constituyd el proyecto de moda Colombia
pais artesanal, que apostaba simultdneamente al
desarrollo de productos de moda y al posicionamiento
la marca Artesanias de Colombia S.A.

El proyecto se enunciaba como la posibilidad de generar
una “imagen original, que ademads de brindar elementos
diferenciadores, genera valores agregados al producto
artesanal colombiano que crean cultura y estilos de
vida conexos con el gusto por lo natural, lo simple y
sofisticado, en donde se internacional” (Socarras 2009:
3). El objetivo principal de este proyecto, sostenido
durante dos anos, era:
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Consolidar y posicionar comercialmente la
produccién artesanal de comunidades de artesanos
a través del desarrollo de estrategias conducidas a
la incursién y desarrollo del mercado de la moda a
nivelnacionaleinternacional, mediante laaplicacién
de estrategias de mejoramiento de la productividad
y la competitividad de las unidades productivas
beneficiarias, teniendo en cuenta el mejoramiento
de la calidad de los procesos productivos y la
promociéon de la cultura organizacional (Socarras
2009: 3)

La estrategia de trabajo estaba compuesta por tres
fases. Una de conceptualizaciéon y diseno de las
colecciones; otra, de capacitacidon y asistencia técnica a
los artesanos y; la tercera, de lanzamiento y difusién en
medios de las colecciones (Cromos, Fucsia y Carrusel,
ademas de la estrategia de free press que logré resenas
en varios diarios de circulacién local y nacional)

La coleccidon (de hecho fueron varias realizadas entre el
2008 y el 2010) se planteaba como la expresion de “una
fusidon entre lo autdéctono y lo contempordneo, en ella
se conjugan los saberes tradicionales del artesano y el
conocimiento del disefador. Sus colecciones promueven
una mentalidad respetuosa del medio ambiente, en la
que el disefo cumple este propdsito” (Socarras 2009: 3).

En el marco de este proyecto, en el 2008 AdeC constituyo
un convenio con la Escuela de Moda y Mercadeo
Arturo Tejada para desarrollar las colecciones otofio-
invierno 2008-2009 y primavera-verano 2009. Estas
colecciones contaron con el trabajo de 50 artesanos, 30
joyeros y 20 disenadores, logrando un cluster entre la
produccion artesanal desarrollada en Bogota, Boyac3,
Cundinamarca, indigenas wayuu, afrodescendientes de
Guapi (Cauca), Morroa (sucre), Cartago (Valle) y Monteria
(Cérdoba) (Socarras 2008: sp).

Estas colecciones atendieron a la paleta de colores que
las tendencias internacionales dictaminaban para ese
entonces, iniciando en amarillo hasta llegar a los rojos,
para el veranoy, para el invierno, el negro y el blanco.

COLECC|ION

otofio - invierno 2008 "og

[
Circulo de la moda Bogota. Junio Fotografia Andres Bernal
Artesanias de Colombia S.A. (Socarras 2008: sp)
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Cali Exposhow 2008

Cali Exposhow 2008. Cali- valle del Cauca.
Fotografia Andres Bernal Artesanias de
Colombia S.A.
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Este mismo ano, se iniciaron las conferencias sobre
tendencias que Socarras daba en distintas localidades
de Bogotad y que se sostuvieron hasta el 2010. Ademas
de la presencia en las pasarelas, se realizé la decoracion
del Hotel Hilton en Cartagena para el Concurso Nacional
de Belleza, reforzando la estrategia del Desfile en Traje
Artesanal.

Durante el 2010 la experiencia de las pasarelas se
vinculd a una estrategia de posicionamiento de uno
de los almacenes de AdeC que recientemente habia
abierto en el Centro Comercial del Retiro en la ciudad de
Bogota. Asi, la estrategia que habia buscado fortalecer
la relacion entre la actividad artesanal y el sector de la
moda, lo mismo que posicionar la marca de AdeC, se
complementd con exhibicién de las colecciones en los
puntos de venta; configurando de esta forma un apuesta
de visibilizacion para la actividad artesanal y para AdeC
en las pasarelas, los medios y los puntos de ventas.

Aunado a esto se realizé un desfile en el club El Nogal en
la ciudad de Bogota y se desarrollé una nueva coleccidn
denominada Un millén de manos, un millén de verdes que
estuvo enfocada a la temporada de primavera-verano y
tuvo presencia en las pasarelas del Cali Exposhow 2010
y en la feria Moda Prima de Milan (Socarras 2010: 4)

Esta altima coleccién estuvo compuesta por prendas
“realizadas en diferentes técnicas y oficios como
marroquineria, trabajos en tagua, cacho y wérregue,
tejeduria en seda, bordados a mano, aplicacién sobre
tela, técnica, macramé, crochet, tejido en dos agujas,
bisuteria, joyeria, tejidos en cintas” (Socarras 2010: 9).

Como decia, en el 2011 la apuesta se detuvo y resurgié
timidamente en el 2012 con la invitacion que AdeC hizo
a los disenadores colombianos para que interpretaran
la manta wayuu.

.;"

Coleccion Molas y Rosas en el almacén de AdeC en el CC El Retiro

Cali EXPOSHOW 2010 Fotografia Andres Bernal
Artesanias de Colombia S.A.

R A N R e

s
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Tendencias: el envés de larelacion

Ademds de las estrategias de Vvisibilizacién vy
diversificacion ligadas al desarrollo de colecciones de
prendas de vestir y accesorios con una inextricable
relacion con las pasarelas, la actividad artesanal ha
sostenido por largo tiempo una relacién con el sector de
lamodaque,centradoenlaobservaciéndelastendencias
mundiales, se convierte en uno de los lineamientos
para el desarrollo de productos artesanales. Es claro
gue las tendencias de la moda no han sido las uUnicas
gue han influenciado las formas y la estética de los
productos artesanales, pero si ha sido una de las mas
fuertes y asumidas por los disefiadores, especialmente,
y por algunos artesanos a la hora de desarrollar sus
productos.

En julio del 2014 Artesanias de Colombia retomé
la estrategia de las conferencias sobre tendencias
con la participacién de Juan Pablo Socarras. En esta
conferencia de poco més de dos horas Socarras planteé
gue en el pais es complicado hablar de tendencias toda
vez que éstas responden a las texturas y paletas de
colores que se identifican como apropiadas para las
distintas estaciones; en sus propios términos “sufrimos
mucho porque no tenemos [estaciones]”.

No obstante, indicé, las tendencias no se deben
desconocer pues ellas dan cuenta de las dindmicas
que seguird el consumo en el mundo; esto claro, sin
desconocer que no se puede simplemente copiar
esas tendencias, por el contrario se deben adaptar
para poder adaptarlo al consumo y a las capacidades
productivas. Este ejercicio es necesario ya que es lo que
permite dotar a los productos de identidad y con ello
tener historias que contar y una experiencia que vender.

Esto, como lo plantearon algunos panelistas y
algunos de los artesanos que asistieron al Encuentro
Interdisciplinario sobre la produccién, comercializacién
y consumo de productos artesanales en Colombia es una
cuestidn que resulta paraddjica, pues es dificil dirigir la
mirada hacia las tendencias de consumo mundial y a la
vez desarrollar productos que conserven identidad de
los oficios, las técnicas, grafismos, etc. que le han dado
el cardcter emblematico a las artesanias.

DANIEL RAMIREZ

Aunque la cuestiéon no es féacil de resolver y a pesar de
gue la especificidad de esa paradoja requiere mayor
atenciénalaluzdealgunos debates que se han suscitado
entre algunos artesanos y muchos disefnadores que
han encontrado en la actividad artesanal un campo de
desarrollo profesional, en la exposicién de Socarras
parece haber una veta interesante, al menos para
continuar la discusién. Al finalizar su conferencia una
persona del publico le pregunté sobre cdmo productos
que son hechos a mano, pueden llegar a ser masivos
—un implicito a la hora de seguir tendencias-, ante esta
pregunta este disenador planted, palabras mas palabras
menos, que esa masificacion no debe ser entendida
como la pretensiéon de abarcar todo el mercado; sino de
entender las particularidades de éste y a las dindmicas
de los distintos consumidores de tal forma que sea
posible direccionar mejor los productos y saber cdémo
venderlos a todo un segmento, incluso entendiendo que
ello puede implicar la disminuciéon del trabajo manual
en los procesos de elaboracion.

Este planteamiento es un llamado de atencién a la
necesidad de realizar estudios que permitan conocer
los mercados y a los distintos tipos de consumidor que
estan dispuestos a adquirir las artesanias, no sélo para
saber donde y cd6mo comercializar estos productos sino
para determinar si es posible participar en el mercado
en atencion a las capacidades productivas con las que
cuentan los artesanos. Un llamado que no sélo estd
dirigido hacia los artesanos sino a todas las entidades
gue promueven la producciéon de artesanias como una
estrategia para la generacién de ingresos.

Esto sin embargo, no resuelve la pregunta sobre si
la moda es el mejor escenario para visibilizar las
artesanias o, para jugar con las palabras, si es con las
practicas, ritmos y espacios de ese sector desde dénde
vale la pena poner de moda las artesanias. Porque si de
lo que se trata es de elaborar productos que cuenten
historias, también cabe preguntar sobre cuales son la
audiencia que rigen sus practicas de consumo por la
puesta en escena de una pasarela o una marca.
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Foro Internacional PERSPECTIVAS Y RETOS PARA EL SECTOR ARTESANAL

Artesanias de Colombia S.A. y la Universidad El Bosque
han sostenido una relaciéon de cooperaciéon y trabajo
interinstitucional amparado en un convenio marco que
fue suscrito desde el 2010, derivado de éste en el 2013
se suscribié un convenio especifico para la realizacién
del Foro Perspectivas y Retos para el Sector Artesanal
como parte de la agenda académica de la version XXIV
de Expoartesanias que se realizé entre el 4 y el 17 de
diciembre del mismo aho.

Este foro, que contdé con el apoyo del Servicio Nacional
de Aprendizaje (SENA), la Asociacién Colombiana Red
Académica de Disefo (RAD) y el Instituto Europeo de

Disefio (IED), tuvo como objetivo principal la puesta
en comun y discusién de algunas perspectivas y retos
identificados por algunos artesanos y profesionales en
diseno vinculados a instituciones de educacién superior
con relacion al sector artesanal. Asi, durante los dias 18
y 19 de diciembre, en cuatro jornadas de trabajo (2 en la
manana y 2 en la tarde) se expusieron consideraciones
sobre las artesanias y la actividad artesanal; la relacién
de la actividad artesanal con otros campos productivos,
culturales y estéticos; industrias creativas y patrimonio
y; retos para el abordaje y trabajo con la actividad
artesanal en Colombia.

18 de diciembre de 2013

Ponencia

Ponente

8:00 a.m. Instalacion

Aida Lechter de Furmanski (Gerente General de Artesanias de
Colombia S.A.)

9:00 a.m. Artesanal

Lanzamiento del Observatorio para la Actividad

Juan Pablo Salcedo (Decano de la Facultad de Diseflo, Imagen y
Comunicacion de la Universidad EI Bosque)

El camino de un maestro artesano

Angel Marino Jacanamijoy (Sibundoy, Putumayo)

Programa Origenes, Honrando las Raices de la

10:15 a.m. - 12:00 Artesania Colombiana

Leila Marcela Molina (Artesanias de Colombia S.A.)

p.m.
Definiciones de Artesania

Alberto de Betolaza (DINAPYME, Uruguay)

Y si no Hubiese Limite?

Marta Klecker (EOI, Espana)

18 de diciembre de 2013

Ponencia

Fortalecimiento de la Cultura, Materia de la Mano

de Comunidades Artesanales

Ponente

Carlos Luna (Universidad de Pamplona)

ldentidad, Produccion, Artesania y Disefio

Eduardo Naranjo (Universidad Nacional de Colombia)

Iberoamérica

RITFA, una Perspectiva del Sector Artesanal en

Adriana Uribe (RITFA)

2:00 p.m. - 3:45

o.m Artesania Colombiana

Programa Origenes, Honrando las Raices de la

Leila Marcela Molina (Artesanias de Colombia S.A.)

Definiciones de Artesania

Alberto de Betolaza (DINAPYME, Uruguay)

Y si no Hubiese Limite?

Marta Klecker (EOI, Espana)

actual de la Artesania Venezolana: Una vision
Critica desde el Disefio

La atipicidad y la Anti politica en la Concepcion

Rafael Lacruz Rangel (Universidad de los Andes Venezuela) -
Virtual

18 de diciembre de 2013

¢De qué Hablamos cuando Hablamos de
Artesania?

Ponencia

Ponente

Maria Celina Rodriguez (Pontificia Universidad Catolica de Chile)

4:00 p.m. - 5:30
p.m.

Red de Artesanias y Joyeria

Carol Valencia y Alexandra Pinto (SENA)

El Emprendimiento Cultural, Pilar del Desarrollo

Angel Moreno (Ministerio de Cultura)
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19 de diciembre de 2013

Ponencia Ponente

Las fibras naturales vy la cultura inmaterial. Caso
artesanos del fique en la Guajira

Juan Manuel Espafa (Universidad Jorge Tadeo Lozano)

8:00 a.m.

Configuracion de la Artesania en el Contexto William Obando (Universidad de Narifo)

Carolina Agudelo y Maria de los Angeles Gonzalez (Universidad

9:00 a.m. Transiciones de los Andes)

El Disefilo como articulador. Artesania, oficios,

- o ) Juan Pablo Salcedo (Universidad El Bosque)
cultura, educacion e integracion social

10:15 a.m. - 12:00
p.m.

Nuevas Actitudes y Modelos de Negocio entre

S i Manuel Martinez Toran (Universidad Politécnica de Valencia)
Disefo y Artesania

Artesania, Disefio e Innovacion Riccardo Marzullo (IED)

19 de diciembre de 2013

Ponencia Ponente

Mesas de trabajo en torno a la cadena de valor de

2:00 - 5:00 p.m. la artesania

Ponente y asistentes

Aunque las memorias digitales del foro estan
disponibles en  http://www.uelbosque.edu.co/foro-
artesanias/ queremos poner de relieve en esta resefa
algunos puntos que surgieron en el marco de las (i
mesas de trabajo; esto porque creemos que en estos
planteamientos estd el germen para el desarrollo de
formas de trabajo a corto y mediano plazo para el sector
artesanal colombiano: Desuso

Las mesas de trabajo

Usn

Insumos ¥
Matorias Primas

Parainiciar el ejercicio de trabajo en las mesas, hicimos
una contextualizacién sobre la cadena de valor de la
artesania que se reconoce en Colombia:

Posteriormente se hizo una explicacién de la tendencia
gue muestra el balance sobre la informacién que se ha i
producido en Colombia sobre cada eslabén, encuadrando s ot B ﬂﬁi Frodnoiin
cada eslabdn dentro de algunos de los momentos del w
ciclo econémico, asi: e
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PRODUCCION |

Investicgacion y Desarrollo

CIRCULACION

| CONSUMO

Innovacion y disefio

Materias primas

Produccion

Promocion y fomento

Comercializacion

Posteriormente se les indic6 a los asistentes los
eslabones en los que trabajarian en cada una de las
mesas, resultando cuatro mesas asi: 1) Investigacion
y desarrollo+lnnovaciéon y disefio, 2) Materias
primas+produccién, 3) Promocién y fomento, y 4)
Comercializacion.

Eltrabajo en cada mesa giré en torno a cuatro preguntas
de balance y una prospectiva, a saber:

De balance:

¢Quién o qué entidad trabaja el eslabén?

(Sobre qué o cudl aspecto concreto esta(n)
trabajando (esas entidades)?

(Qué elementos del ciclo econdmico esta(n)
priorizando (esas entidades)?
(Qué instrumentos ha(n) desarrollado para

registrar, medir, evaluar y/o transferir experiencias
y/o conocimientos (esas entidades)?

De prospeccion:
;(Qué debe tener en cuenta el observatorio para
abordar este eslabén?

Para resolver estas preguntas se hicieron cuatro grupos
constituidos por 8 u 11 personas, cada grupo tuvo una
constitucion heterogénea porque cada participante se
enumerd entre 1y 4, para luego hacer los grupos por
afinidad de cada nimero: un grupo con los 1, otro con
los 2, un tercero con los 3 y el ultimo con los 4.

Cada mesa tenia 5 minutos para trabajo individual y 10
para discusion grupal, ésta discusién fue registrada por
los relatores de cada mesa quienes al finalizar el trabajo
en cada mesa y larotacion de los participantes por cada
una de éstas, socializaron en plenaria los hallazgos.
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Las conclusiones generales de cada mesa
fueron:

Investigacién y desarrollo + Innovacidn y diseiio

La investigacion debe ser la antesala y el elemento
coordinador de los demés elementos de la cadena de
valor.

La innovacién debe estar enfocada hacia los artesanos,
como materializacién de procesos de innovacién social,
y no tanto hacia el desarrollo de productos que no
entiendan o atiendan a las dindmicas del mercado.

El diseno es el lenguaje con el que se habla de las
artesanias y de los artesanos, pero es deber de los
disenadores atender mas al mercado para posibilitar la
venta de los productos. Esto implica que deben mirar
mas hacia el consumo que hacia la produccion.

Se reconoce como entidades que trabajan con relacién
a este eslabdon a Artesanias de Colombia, el SENA,
Innpulsa, el Ministerio de Cultura; pero no se conocen
estrategias concretas.

Materias primas+produccién

En general, parece que las materias primas es uno de
los aspectos sobre los que se tiene menor informacién
y sobre el que se realizan muy pocas investigaciones,
la informacion con la que se cuenta ha sido producida
por algunas universidades con difusién escasa y ésta
con énfasis en las fibras vegetales, por lo que hace falta
mayor énfasis en las materias primas de origen animal
y mineral.

En cuanto a la produccidn resulta prioritario tener un
inventario de los oficios y técnicas que constituyen el
campo artesanal.

De forma similar se indica la necesidad de realizar un
censo que permita saber cuantos artesanos hay en el
pais, cual es su especialidad, dénde estan ubicados y
gué necesidades tienen.

Promocién y fomento

Con excepcidon de Artesanias de Colombia no se reconoce
a ninguna otra institucion que trabaje en este sentido.

El trabajo que ha hecho artesanias de Colombia es
importante porque ha puesto en el escenario a las
artesanias, pero falta hacer mayor énfasis en que la
actividad artesanal es también una actividad cultural y
no solamente una econdmica.

Comercializacidon

Se reconoce a Artesanias de Colombia como la entidad
gue mas se destaca en este eslabdon y la necesaria
articulacion de ésta con Proexport.

A Expoartesanias se le reconoce la importancia como
un espacio para la comercializacién, pero también se
indico que debe hacerse mayor énfasis en el aspecto
cultural del campo artesanal.

Debe ser el primer eslabdn, pues del conocimiento del
mercado y de los consumidores es que depende que los
artesanos puedan tener un sustento por la actividad que
realizan.

Se sabe que el Ministerio de Cultura viene desarrollando
una medicién de la artesania desde la cuenta satélite.

Al culminar la parte de socializacién y como cierre
del foro se establecieron cinco grandes conclusiones
gue pueden servir como pilares para el trabajo del
observatorio:
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Conclusiones

1)Existen varias entidades que vienen trabajando sobre
el campo artesanal de forma desarticulada, por lo que
es necesario que Artesanias de Colombia desarrolle
estrategias que permitan articularlas. Algunas de
esas entidades son: SENA, las universidades desde
las facultades de diseno, la Red Académica de Disefo,
la Red Iberoamericana de Innovacién y Transferencia
Tecnoldgica para el Fortalecimiento Artesanal —RITFA-.

2)Hay que generar mecanismos y estrategias para que
los artesanos puedan tener un rol mas activo dentro del
observatorio y sus acciones.

3)Los procesos de disefio deben estar encaminados a
articular la demanda y la oferta para posibilitar que
efectivamente los artesanos puedan derivar algun
sustento de la actividad que desarrollan, también se
deben desarrollar procesos de innovacién social.

Para continuar la discucion

Se generd un espacio de intercambio y discusion
sobre la relaciéon de trabajo entre diferentes entidades
de orden privado y publico con el sector artesanal
en Iberoamérica, identificando  escenarios de
oportunidades, consolidacién de acciones y reflexién
sobre elrolde cadaunaen el mejoramiento de la calidad
de vida de los artesanos.

Teniendo en cuenta los resultados obtenidos y la
apreciacion de los asistentes y ponentes del foro, es
necesario desarrollar una segunda versiény actividades
complementarias que den continuidad a los objetivos
del evento y se consolide el proyecto “Observatorio para
la Actividad Artesanal”.

Se requiere de una estrategia de mayor participacion
del sector artesano y una transferencia efectiva para

4)Desde la innovacion social se debe procurar que los
artesanos no soélo vivan de elaborar objetos, sino que
puedan generar ingresos por la prestacion de servicios
en ensenanza y turismo.

5)Lacadenadevalordebeiniciar por lacomercializacién,
debe tener como eje lainvestigacion y debe incluir entre
su conceptualizaciéon al campo artesanal como una
actividad que también es cultural, no sélo econdmica.

gue hagan parte activa y representativa de este tipo de
eventos, ya que del total de asistentes, los artesanos
representaron aproximadamente un 20%.

Es necesario sacar provecho del momento histérico
para potencializar esfuerzos desde la articulacién
institucional y asi garantizar acciones conjuntas y
perdurables que contribuyan a la sostenibilidad del
sector. Esto porque cada vez mas se fortalece larelacién
entre Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y el
de Cultura; entre éstos y entidades publico-privadas en
los ambitos locales; el SENA, la academia, fundaciones,
ONG’s y personas naturales que se han preocupado por
los artesanosy su actividad con un enfoque participativo,
interdisciplinario e interinstitucional.
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Arquitectura de interiores, diseiio de modas y artesanias
McGill University, Montreal, Canada

La salle College, Montreal, Canada

Escuela Arturo Tejada Cano, Bogota, Colombia

La Casa del Barniz de Pasto, Pasto, Colombia

info@dotio.com - www.dvotio.com



MOPA - MOPA

En la selva amazdnica en el Departamento del Putumayo
al sur Oeste de Colombia, crece un arbusto mdagico
llamado Mopa - Mopa. El cual es asombroso por su
proceso natural regenerativo. Dos veces al ano, la planta
produce una resina pegajosa.

La resina Mopa - Mopa constituye la base del Barniz de
Pasto que a través de un proceso manual de calentado,
amasado, martillado y estirado es convertida en un
afina y delgada lamina eldstica.

Las ldminas de resina son tinturadas con colorantes
vegetales, anilinas y también puede laminarse en oro o
plata. La versatilidad de la resina permite su aplicacién
ehbs7’'erf8c8es planas como con relieve, en materiales
diversos como madera, vidrio, metal o barro.

Con gran destreza los fragmentos coloreados de la
resina son cortados con una segueta filosa y deben
ponerse delicadamente en la superficie del objeto,
donde son fijados con el calor de las manos artesanas.
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Esta técnica decorativa llevada a cabo por el grupo
indigena de los Pastos, es de las pocas artesanias
existentes en Colombia de procedencia aborigen.

Hoy en dia es a fuente econdmica de dos clases sociales
predominantes: la indigena, encargada de recolectar la
resina enla selvaamazdnica ylaclase artesana quienes
estan encargados de transformarla en arte. Utilizando
esta técnica milenaria de decorado y dando un nuevo
giro al concepto de moda, DVOTIO Design Studio, ha
desarrollado una coleccién de carteras en madera.

La disenadora se inspird en la mujer de finales del siglo
XX. Cuando la figura Femenina tuvo su mejor momento
con el nacimiento del modernismo o Art Nouveau,
donde predominaba la inspiracién en la naturaleza,
democratizando la belleza, socializando el arte, hasta
el punto en que los objetos cotidianos tuvieron valor
estético.

Esta coleccidon recoge los elementos de El Ballet Ruso
con Sergéi Diadgilev, la magia de la naturaleza en el
jardin botanico, el nacimiento y transformacidn de una
mariposa, el viaje por el sur en el tren del realismo
magico, con Gonzalo Endera Crow, el misticismo de
las raices indigenas en inkapirca y el movimiento,
producto de la forma como esta constituida, disefada
completamente decoradaenorolaiglesiade lacompania
de JesUs. Esta obra esta llena de significados.

Margarita Sarmiento Lépez
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MOPA - MOPA

Brindando un valor agregado a estas carteras vy
convirtiéndolas asi en piezas Unicas, para la gente
gue entiende su valor simbdlico serd un “must” en sus
accesorios, y para las que hasta ahora conoceran este
arte, verdn unagran expresion artesanal en un accesorio
facil de usar e impactante a la hora de vestir bien.

Porlotanto,cadacarteraseconfeccionameticulosamente
por ambos lados su parte interna debe ser tan perfecta

como la externa, lo que denominamos como “La
importancia del lujo escondido”.
Su confeccion sigue un proceso de produccidn

complicado, cuidado al detalle, desde la seleccién de
la madera hasta incluso las menores pieles, disenos
elaborados geométricamente con compas, grabados
ondulantes, brocados florales y colores de tendencia
PANTONE 2014, con metalicos oro y plata.

me siento fascinada

artesanias
recreando la magia del pasado, con el entusiasmos del
presente y la expectativa en el futuro”.

“Trabajando con

-Margarita Sarmiento.
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SISTEMA DE

INFORMACION

ESTADISTICO DE LA
ACTIVIDAD ARTESANAL

(SIEAA)

Daniel Serrano

Estadistico de la Universidad Nacional de Colombia vy
Especialista en Mercadeo de |la Universidad EAFIT, con ocho
anos de experiencia en la utilizacion de técnicas estadisticas
para el modelamiento y analisis de infermacion en investigacion
de mercados. Interesado en las areas de procesos y analisis
estocastico, modelos lineales, métodos multivariados de datos
y muestreo.




El Sistema de Informaciéon Estadistico de la Actividad
Artesanal (SIEAA) es una iniciativa desarrollada por
Artesanias de Colombia con el propdsito de consolidar
un sistema de informaciéon de la cadena de valor del
sector artesanal en Colombia, esto es, de las condiciones
socioecondmicas de todos los agentes en la cadena de
valor de la artesania colombiana.

Esta iniciativa surgié en el 2012 dentro del proyecto
Investigacion y gestion del conocimiento y su puesta
en marcha estd ligada al desarrollo del proyecto
de Ampliacién de la cobertura y de la estrategia de
descentralizacién de la oferta institucional que ha
emprendido este ano Artesanias de Colombia con la
apertura de 14 laboratorios de disefio e innovacion
(Atlantico, Amazonas, Bolivar, Boyaca, Bogotd, Caldas,
Cundinamarca, Cauca, Narifo, Putumayo, Quindio,
Risaralda, Tolima y Valle del Cauca).

Uno de los objetivos del proyecto Ampliacién de la
Cobertura es establecer una linea de base de todos
los actores que se articulan con la actividad artesanal
y de las unidades productivas artesanales a nivel
departamental. Esto con el fin de definir acciones

Agentes de la Actividad Artesnal

2014 2015

estratégicas concretas en los municipios con vocacién
artesanal; para tal fin es necesario georeferenciar los
actores claves locales, tales como los proveedores de
materias primas, las personas que transforman esas
materias primas (artesanos) y los comercializadores
para poder asi identificar fortalezas, oportunidades,
amenazas y debilidades del sector artesanal a nivel
local y de esa manera afinar la politica publica en busca
de un mayor beneficio de la actividad artesanal en el
pais.

La informacién recabada por el sistema de informacién
no es sélo parauso exclusivo de Artesanias de Colombia,
por el contrario es un sistema abierto a la consulta de
los ciudadanos interesados y a la colaboraciéon de las
instituciones y actores involucrados con la actividad
artesanal en el pais.

El proyecto Ampliacion de la cobertura contempla
caracterizar 50.000 personas ligadas con la cadena de
valor de la artesania colombiana. Para tal fin se han
propuesto las siguientes metas por los préximos cuatro
anos.

2016 2017
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Antecedentes

Segun estimaciones de Artesanias de Colombia,
260.000 personas producian artesanias, lo que
representaba el 15% de la poblaciéon ocupada en la
industria manufacturera. Cifra que se aproxima a los
datos estimados por el informe de la OIT Hacia el Pleno
Empleo, de 1970, que calculé que 300.000 personas

estdan vinculadas a empresas artesanales. [Censo

Econdmico Nacional del Sector Artesanal 1998]
1 | Narifo 8.438 14,3%
2 | Sucre 5.919 10,1%
3 | cérdoba 5.499 9,3%
4 Boyaca 4.960 8,4%
5 Cesar 4.067 6,9%
6 | Atlantico 3.838 6,5%
7 | Tolima 3.029 5,1%
8 Bogota 2.741 4,7%
9 Santander 2.085 3,5%
10 | Huila 2.006 3,4%
n Bolivar 1.983 3,4%
12 | Guajira 1.844 3,1%
13 | caldas 1.690 2,9%
4 | Antioquia 1.325 2,3%
15 Cundinamarca 1.288 2,2%

Dadas las diferentes cifras que circulan sobre el nimero
de personas que producen artesanias en el pais y
sumado a lafaltade informacion cuantitativa actualizada
sobre el sector artesanal en el pais, teniendo en cuenta
gue desde la década del noventa no se ha adelantado
una investigacion similar a la del censo se justificé la
creacién de un sistema de informacién estadistico que
permita identificar, registrar y analizar datos sobre
los artesanos y su situacidon socioecondmica, con la

Con el fin de contar con cifras estadisticas que permitan
cuantificar el sector y formular politicas, entre 1992 y
1994 Artesanias de Colombia con el concurso de las
regiones adelanté el Censo Econdmico Nacional del
Sector Artesanal, registrando 58.821 personas que en
promedio destinaban mas del 70% de su actividad a la
producciéon de artesanias.

16 Quindio 1.219 2,1%
17 Magdalena 929 1,6%
18 | Choco 920 1,6%
19 Cauca 909 1,5%
20 Risaralda 754 1,3%
21 | Meta 682 1,2%
22 | Vaupés 437 0,7%
23 Norte de Santander 436 0,7%
24 Guania 394 0,7%
25 | Vichada 305 0,5%
26 | Amazonas 301 0,5%
27 | Valle 293 0,5%
28 | Guaviatre 269 0,5%
29 | Casanare 135 0,2%
30 Arauca 126 0,2%

Censo Econémico Nacional del Sector Artesanal 1998

ventaja de una actualizacién, seguimiento constante y la
disponibilidad de informacién para consulta a través de
una plataforma web.

Es por eso que a mediados del 2012 Artesanias de
Colombia decidié aunar esfuerzos con el Centro de
Investigacion para el Desarrollo (CID) de la Universidad
Nacional de Colombia parala construccién de un sistema
de informacioén estadistico.
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Dicho trabajo se dividié6 en dos fases, las cuales se
denominaron:

*FASE I: Estado del arte de la informacién artesanal
en Colombia, la cual consistié en identificar fuentes
de informaciéon secundarias, es decir, entidades que
tuvieran datos sobre el sector artesanal. Este ejercicio
se realizé en 13 departamentos, 37 municipios y se
visitaron 110 entidades.

Antioquia 5 12 1%
Atlantico 3 6 5%
Bolivar 3 14 13%
Boyaca 7 16 15%
Cérdova 5 15 14%
San Andres y Providencia 1 1 1%
Santander 3 1 10%
Sucre 4 15 14%
Tolima 2 5 5%
Caldas 1 6 5%
Narifo 1 2 2%
Quindio 1 5 5%
Risaralda 1 2 2%
Total General 37 110 100%

Seencontré que séloel 6% de estas entidades poseianun
sistema de informaciéon para almacenar la informacion
de los artesanos. El 20% no almacena la informacién y
el resto, maneja la informacién en archivos impresos
procesados en programas del paquete Office.

Estado de la informacidn de las entidades
von | I ::::
| I -
rca | R -
(i
| —
| — =

ok =% 0% 15% 0% =% %

Dada la falta de informacion disponible sobre el
sector artesanal, se decidié iniciar la fase Il, la cual se
denomind Operacién Estadistica bajo la premisa de que
Artesanias de Colombia deberia volverse fuente oficial
de informacion sobre el sector artesanal.

Fase |Il: Operacién Estadistica, actualmente se
encuentra en ejecucién. Esta fase tiene como objetivo
probar y validar la operacion estadistica del Sistema de
Informacién, de tal forma que le permita a la entidad
(capturar, levantar registros), consolidar y actualizar
continuamente la informacién socio econdmica sobre
los artesanos y su oficio, asi como producir reportes y
analisis regulares, a través de la implementacién del
sistema.

Dicho sistema de informacion estd enfocado a identificar
y conocer de manera detallada el desarrollo de la
actividad artesanal en el pais y pretende indagar sobre
siete temas, a saber:

«IDENTIFICACION Y LOCALIZACION.
+CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS DEL
ARTESANO Y SU GRUPO FAMILIAR.

*HISTORIA DE VIDA EN EL OFICIO.
+CARACTERIZACION ECONOMICA Y PRODUCTIVA.
+ESTRUCTURA Y ORGANIZACION SOCIAL DEL
SECTOR DE ARTESANOS.

+PARTICIPACION EN PROYECTOS.

*MEDIO AMBIENTE.

Cada uno de estos temas es abordado desde la bateria
de preguntas que constituye el cuestionario que puede
ser consultado en el siguiente link:

http://www.artesaniasdecolombia.com.co/Documentos/

Contenido/14374_cuestionario_caracterizacion_sistema_
informacion_estadistico.pdf

El médulo estd compuesto por dos componentes:

l. Analisis de informacion secundaria

Eje Tematico 1 | 1.1.1 Andlisis del Entorno

1.1.1.1 Realizar el rastreo

a la informacion Tiempo Técnica:
Actividad . planeado: | Trabajo de
secundaria en el orden
160 horas campo

municipal.
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El formato Estado del arte de la informaciéon artesanal
en Colombia consta de 4 capitulos: en el primero se
caracteriza la institucién a través de variables como
localizacion territorial (Departamento, Municipio), tipo
de entidad, cobertura geografica y datos de contacto del
informante. En el segundo, se indaga sobre el sector
econdmico en el cual la entidad desarrolla la actividad
principaly si presta servicios o beneficios a la poblacién
de artesanos a través de las formas organizativas ,
de manera individual, el tipo de servicios que presta
(capacitacion/ apoyo), las areas en que se prestan estos
servicios (Oficios, disefio, manejo de insumos/materias
primas, Mercadeo/comercializacién, organizacidn,
manejo de producto, entre otros), la continuidad vy
permanencia del servicio, la existencia de proyectos con
financiacion estatal y cudl es el rol que desempena la
entidad en los proyectos desarrollados con artesanos
(Cofinanciador, ejecutor, operador).

En la tercera parte se examina el estado del arte de la
informacion sobre los artesanos y las artesanias, si se
cuenta con un sistema de informacién o base de datos,
cuales son las fuentes de esta informacion, cudl es el
motor de la base de datos, si se tiene reserva de la
informacion, si la informacién funciona en un ambiente
web (internet), si existe acceso publico a la informacion
que funciona en web, si se tiene interoperabilidad con
otros sistemas de informacién y el nimero de registros
de los artesanos que se reportan en las bases de datos.

La cuarta y ultima parte del formato hace referencia
a las caracteristicas de la informacién que se maneja,
la metodologia de recoleccién, procesamiento y
consolidacion de la informacidn. Periodicidad con la que
se trabaja. En funcién de la propuesta de cooperacidn
interinstitucional se indaga sobre cual es la informacién
que las entidades entrevistadas estarian interesadas
en participar del Sistema de Informacién Estadistico
de la Actividad Artesanal (SIEAA), si estan dispuestas a
compartir informacién y cudles serian las condiciones
para establecer la interoperabilidad entre ellas y
Artesanias de Colombia, con las ventajas y desventajas
que se pueden generar con estas alianzas.

1. Linea de base

Eje Tematico 1 | 1.2.1 Levantamiento de Informacién

Técnica:
Taller

1.2.1.1 Capacitacién
encuestadores.

Tiempo: 8

Actividad
horas

Se deben capacitar en el uso y manejo del cuestionario
(saltos, filtros, etc.) Dicha capacitacion se realizara
mediante una actividad de roles en el que se realizard
una lectura cuidadosa del cuestionario y posteriormente
un juego de roles donde algunos asumiran el rol de
encuestadoryotroselrolde encuestado. Posteriormente
se realizard una evaluacién de contenidos y manejo del
formulario.

Para mayor entendimiento del formulario se cuenta
con un Manual de diligenciamiento del formulario de
recoleccion de la informacién que alimenta el SIEAA
el cual tiene como objetivo principal presentar las
directrices, criterios de definicion y procedimientos
necesarios para el correcto diligenciamiento del
instrumento de captura de informacién del SIEAA. Este
incluye los procedimientos y precisiones necesarias
para el adecuado diligenciamiento de cada uno de los
capitulos y preguntas del formulario, al igual que una
breve explicacion de cada una de las secciones con el
fin de contextualizar los temas, variables e indicadores
referidos sobre la informacion a recolectar.

Eje Tematico 1 | 1.2.1 Levantamiento de Informacién

. . i Técnica:
Actividad 1.2.?.2 Levan_t’amlento Tiempo: Trabajo de
de informacioén. 320 horas
Campo
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Dentro del marco de construccion del SIEAA, se elaboré
un cuestionario estructurado que pretende identificar y
conocer de manera detallada el perfil sociodemografico
y econdmico del artesano y su desarrollo en la actividad
artesanal; esto indagando en los siguientes temas:

+IDENTIFICACION Y LOCALIZACION: Se refiere los datos
de identificacion personal, el lugar de nacimiento y
residencia, la zona, etc.

*CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS DEL
ARTESANO Y SU GRUPO FAMILIAR: Hace referencia al
tipo de poblacién a la que pertenece el artesano, el nivel
educativo, las vinculacién a la proteccién social, las
caracteristicas de la vivienda, las caracteristicas de las
personas que integran el hogar y los ingresos.

*HISTORIA DE VIDA EN EL OFICIO: Identifica los
aspectos culturales y tradicionales del artesano a
través de la caracterizacion del oficio principal, la
experiencia en el oficio, los procesos de aprendizajes y
técnicas, la destreza, de los procesos de actualizacion
y capacitacién y de los premios y reconocimientos
otorgados, entre otros.

+CARACTERIZACION ECONOMICA Y PRODUCTIVA:
Referencia la actividad artesanal y las actividades
econdmicas complementarias. Identifica la wunidad
productiva, el taller, la maquinaria y herramientas del
taller, las materias primas, los productos, los procesos
de comercializaciéon y distribucién, los procesos de
innovacién, y el apoyo y acceso al sistema crediticio y
financiero, entre otras variables.

«ESTRUCTURA Y ORGANIZACION SOCIAL DEL SECTOR
DE ARTESANOS: identifica la existencia y el tipo de
organizaciones sociales del sector, el tipo de vinculacién
del artesano a estas organizaciones, los beneficios que
reciben, etc.

*PARTICIPACION EN PROYECTOS: Establece si el
artesano estd vinculado a un proyecto socio productivo,
la entidad que lo beneficia y tipo de proyecto.

RETOS

*Hacer seguimiento a la cadena de valor de la actividad
artesanal de la actividad artesanal e identificar las
caracteristicas socioecondmicas, empresariales vy
organizativas de los artesanos y comercializadores de
artesanias en el pais.

eSuministrar informacién confiable y actualizada a
diversos actores (personas e instituciones) que puedan
requerirla para potenciar sus actividades relacionadas
con la artesania.

eLograr que los actores de la cadena de valor apropien
el instrumento y hagan uso de él para realizar el
registro de informacién y para realizar consultas sobre
las caracteristicas del sector artesanal en Colombia.

*Dar a conocer el sistema de Informaciéon Estadistico de
la Actividad Artesanal como posibilidad de gestién de la
politica publica.
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EVALUACION

Todo el material presentado sera remitido al editor invita-
do, quien entregard los textos al Comité Editorial para que
evalle los articulos que seran susceptibles de ingresar en
la edicion. Conforme lleguen los articulos se remitiran las
cartas de recepcion con la que se indica la inclusion dentro
del proceso de evaluacién.

Normas para la presentacion de articu-
los

Los articulos deben ser enviados antes de la fecha limite de
cada edicion e indicando en el cuerpo del mensaje:

a) Perfil del autor o autores

b) Filiacién institucional

c) Titulos profesionales (si es del caso)

d) Publicaciones recientes (con editorial y afo)

e) Grupo de investigacion (si aplica)

f) Datos de contacto

Articulos

Es necesaria una introduccién o abstract en la que se re-
lacione problema, metodologia y fuentes, en castellano e
inglés. La extensidn de éste no debe ser superior a 120 pa-
labras.
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Es necesario relacionar cinco palabras claves.

Los documentos deberan enviarse en formato carta (letter),
margenes de 2,5 centimetros en cada lado de la hoja, fuente
“Times New Roman” de 12 puntos e interlineado doble. Los
pie de paginas deben ir en interlineado sencillo en la misma
fuentey a 11 puntos.

Cada documento debera tener como minimo diez y como
maximo quince cuartillas, incluyendo: tablas, figuras, ima-
genes, lista de referencias y posibles anexos.

Criterios de citacion y sistema de referencias, abajo.

Ponencias

Las ponencias deberdn acogerse a los criterios de citacidn
y sistema de referencia generales de la revista. No pueden
superar el limite de cuartillas para los articulos.

Resenas

Deben cenirse a los criterios ya establecidos; no pueden ser
superiores a diez cuartillas.

Material grafico

Todo el material grafico (mapas, figuras, ilustraciones, grafi-
cas y fotografias) debe indicarse en el texto de modo directo
o entre paréntesis. Debe estar numerado consecutivamente
(figura 1, mapa 1, cuadro 1, etc.) e incluir la fuente y el titulo.
Las imagenes deben enviarse incluidas en el texto y en
formato de JPG, BMP, TIF, GIF o abierto en Corel Draw (CD),
DWG, DFX (AutoCAD) con resolucion de 300 ppi. En caso de
ser necesaria alguna autorizacion para la publicacion del
material, esta corre por cuenta de quien escribe el articulo.

Titulos y subtitulos
TITULO

Primer Subtitulo
Primer apartado del subtitulo

Icono Disenado por Joe Harrison



Criterios de citacion

Cualquier malentendido o negligencia en el uso de pala-
bras e ideas de otro autor se considera plagio. Por ello, el
equipo editorial de Artifices presenta una serie de ejem-
plos de como debe citarse en la publicacion.

» Modelo de citacidn autor fecha: luego de una cita, bien sea
textual o parafraseada, se debe abrir un paréntesis en el que
vaya el apellido del autor, el ano de la publicacién y las pa-
ginas exactas en donde se encuentra el fragmento extraido.
Ejemplo: (Trouillot 2011: 82-83)

« Citas textuales: son un extracto de algunas lineas de un
texto anteriormente existente, al comenzar la cita deben
abrirse comillas y al terminar deben cerrarse, para luego
finalizar con el modelo autor fecha.

Siempre que el texto citado exceda las cinco lineas, éste
debe ir separado del parrafo, con un puntaje menor de fuen-
te que el resto del cuerpo de texto e interlineado sencillo, sin
comillas, con sangria a lado y lado y de igual modo se cierra
con el modelo autor fecha.

» Parafraseo: se trata de otra forma de usar textos e ideas
anteriores sin necesidad de emplear comillas, puesto que
no se estd extrayendo un fragmento especifico sino uno o
varios argumentos. Por ello, en el punto exacto donde termi-
na la implementacidn de ideas ajenas se debe poner el autor
y la fecha, dando fe de que no son ideas propias de quien
escribe el nuevo documento.

» Uso de la nota a pie de pagina: por lo general se utiliza para
incluir aclaraciones breves que enriquezcan y soporten la
argumentacion, pero también pueden usarse para citar cier-
to tipo de documentos, como por ejemplo entrevistas, fuen-
tes primarias de archivo y referencias tomadas de paginas
web. En castellano, el llamado a la nota al pie debe ir des-
pués del punto seguido o final, sin embargo también puede
usarse en cualquier parte del parrafo.

» Alteracion parcial de una cita textual: en ciertos casos sue-
len eliminarse palabras de un fragmento extraido de otro
texto, en tal caso deben emplearse corchetes con puntos
suspensivos dentro: [...]. Siempre que se le agreguen pala-
bras a una cita, éstas deben ir entre corchetes [----]. Tam-
bién, en algunas ocasiones sucede que la misma cita lleva
una o mas palabras en bastardilla (cursiva o itdlica) por lo
que luego de poner el autor y el afo debe incluirse la frase
“énfasis en el original”, de lo contrario se estara dando por
entendido que fue el nuevo autor quien incluyé dicha dife
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renciacion.

Sistema de referencias

A continuacion se muestran unos ejemplos de como deben
aparecer las referencias bibliograficas y fuentes prima-
rias.

* Si es libro:

Apellido, Nombre. Ao de publicacidn. Titulo del libro. Ciu-
dad de su publicacién: nombre de la editorial que publico el
libro.

Florez, Matilda. 1990. Los cambios del adolescente. Bogota:
Siglo del Hombre Editores.

e Si es capitulo de libro:

Apellido, Nombre. Ano de publicacion. “Titulo del capitulo”.
En: Nombre y apellido del editor del libro (ed.), Titulo del li-
bro. pp. Nimero de pagina donde comienza- Numero de pa-
gina donde termina. Ciudad de su publicacion: nombre de la
editorial que publicé el libro.

Florez, Matilda. 1990. “Los cambios del adolescente”. En: Ra-
mon Castro (ed.), El adolescente. Pp. 34-72. Bogota: Siglo del
Hombre Editores.

* Si es articulo de revista:

Apellido, Nombre. Afo de publicacién. “Titulo del articulo”.
Nombre de la revista. (Nimero de la revista): Nimero de pa-
gina donde comienza-Numero de pagina donde termina.
Florez, Matilda. 1990. Los cambios del adolescente. Revista
colombiana de psicologia (43): 34-72.

* Si es una tesis:

Apellido, Nombre. Ano de entrega. “Titulo de la tesis”. Tesis
(si es de maestria) o trabajo de grado (si es de pregrado),
programa al que se le entregé la tesis. Nombre de la univer-
sidad. Ciudad.

Flérez, Matilda. 1990. “Los cambios del adolecente”. Trabajo
de grado. Departamento de Psicologia. Universidad Nacional
de Colombia. Bogota.

* Si es un informe

Apellido, Nombre. Ano de entrega. “Titulo del informe”. In-
forme para nombre de la institucion (programa, proyecto o
entidad) a la que se entreg6 el informe. Ciudad.

Florez, Matilda. 1990. “Los cambios del adolescente”. Infor-
me al Instituto de Bienestar Familiar. Bogota.
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En caso de que se haga referencia a una fuente primaria,
se introduce una nota al pie de pagina, siguiendo los si-
guientes criterios:

* Si es una entrevista
Nombre o seudénimo del entrevistado, lugar y fecha de rea-
lizacion de la entrevista.

e Si es un articulo de un periodico o una

revista no académica sin autor
Titulo del articulo, nombre del periddico o revista. Ano, dia y
pagina de la publicacién del articulo.

* Si es tomado de una pagina en internet
Titulo del articulo (si lo tiene). Direccién electrénica. Entre
paréntesis colocar fecha de acceso (dia/mes/ano).
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